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BILAN 2016-2021

Générateur de projets pour les filières  

« pêche »  et « cultures marines » 

sur la lagune de Thau et sa bande côtière 



ThauThau ET SON LITTORAL

2 485 tables  

conchylicoles soit 312 ha

184 filières en mer

591 mas conchylicoles

65 lieux de dégustation

CONCESSIONS
CONCESSIONS

CONCHYLICOLES 

 
11ERER  

BASSIN CONCHYLICOLE DE MÉDITERRANÉE

6 200 tonnes  
d’huîtres

2 500 tonnes  
de moules

500  
exploitants

19 thoniers

28 chalutiers

221 « petits métiers »

LA FLOTTE  FLOTTE  

DE PÊCHE DE PÊCHE LOCALE 

Source CRPMEM 2021
750 marins

 
PLUS DE 100100 ESPÈCES  PÊCHÉES
 11ERER  

SITE DE PÊCHE  
THONIÈRE  
DE MÉDITERRANÉE

PORT CONCHYLICOLE

LOTISSEMENTS 
CONCHYLICOLES 

PÊCHE EN LAGUNE

PÊCHE EN MER

CRIÉE AUX POISSONS
AIRE PROTÉGÉE

VISITE/DÉGUSTATION 
VENTE DIRECTE

POINT D’INTÉRÊT

PORT DE PLAISANCE
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Yves MICHEL, Président du Syndicat mixte du bassin de Thau
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��������¢������������������������������������������£����������������������������������������������������
������¢���
�£�������������������������������������������������������������������������������������������
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¢�����£��������������������������������������������������������������������������������������������¥�����
�������������������������

�������������������������������������������������������
�����������������������������������������������������
���������������­����������������������������������������������������������������������������������������������
��������������������������������������������������������
���������������������������������������������������

La réussite  
de ce programme  
s’est appuyée sur : 

Des budgets dédiés  
pour animer le programme  
et financer des projets :  
813 330€ DE FONDS EUROPÉENS 
DLAL FEAMP engagés  
sur la période 2016-2021 
et 1,3 M€ prévus  
sur la période 2022-2027

LA mobilisation d’acteurs  
locaux pour élaborer  
la stratégie, la mettre  
en œuvre, sélectionner  
les projets, au sein d’un comité 
de sélection et de pilotage 
(CSP) multi-partenarial

ANIMER

UN TERRITOIRE

UNE STRATÉGIE

UNE STRUCTURE 
PORTEUSE,  
LE SMBT

DES PARTENAIRES 
TECHNIQUES  
ET FINANCIERS

DES FONDS  
EUROPÉENS  
DLAL FEAMP

€

€
€
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LE PROGRAMME  D’ACCOMPAGNEMENT  DES ACTEURS DE LA PÊCHE ET DES CULTURES MARINES (DLAL) 

LE PÉRIMÈTRE 
D’ACTION DU 
GALPA THAU 
ET SA BANDE 
CÔTIÈRE 
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��������������������������������������������������������������
�������������������������������������������������������������
���������������������¥����������������������������������������
��§������������������������¢�����������������������������������
��������£����¨�§�����������������������������

Communes du périmètre  DLAL FEAMP 2016-2021 (18)

Nouvelles communes  pressenties du périmètre  
DLAL FEAMPA 2022-2027 (36)
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LE PROGRAMME  
D’ACCOMPAGNEMENT  
DES ACTEURS  
DE LA PÊCHE  
ET DES CULTURES 
MARINES (DLAL) 

UNE STRATÉGIE  
CONSTRUITE AUTOUR  
DE 5 DÉFIS = 5 FICHES ACTIONS

FICHES ACTIONS 
DLAL 

fA 1

Augmenter  
la valeur  
ajoutée  

des produits  
locaux

fA 2

Développer  
des pratiques  
innovantes  

ou novatrices  
dans les activités 

halieutiques

fA 3

Faire connaître  
et mettre en valeur 

les métiers  
et les produits  
d’un territoire  

d’eaux ฀

Encourager et structurer 
 les pratiques de coopération

S’engager dans l’animation,  
la gestion, la communication  

 et l’évaluation

OBJECTIFS OPÉRATIONNELS
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DES PARTENAIRES POUR METTRE EN OEUVRE LA STRATÉGIE 

UNE STRUCTURE 
POUR PORTER  
ET ANIMER  
LE PROGRAMME : 
LE SMBT

�����������������������������������������������������
���������������������������¢���������������������
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������������������������������
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	�������������������
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��� �
������� �������� ������������ ��������������
�������������������������������������������������
����������� �������� �����������������������������©����
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¢�����������������������������������������������
�������������������������������������������������£��
��������������������������������������������������
������������������������������������������ª����������

�����«����ª�����������¬�����������
���������«�����
���������������������������������������������������
��������������������������������������������������
¢���������£��

� ��������������������������������������������������
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��������
�����������
�����������������������������������������������������
����������������������������������������
�������������
�������������������������������������������¢���£�����
���������������������������¢����������
£���� ���������
�������������������¢�����������£������������������
�����������������������������������������������
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LE SYNDICAT  
À TRAVERS SES MISSIONS ET SON EXPERTISE

Le SMBT est reconnu pour avoir su développer une gestion environnementale novatrice sachant 

allier enjeux écologiques, gestion raisonnée des espaces et des ressources et nécessaire soutien 

aux activités qui dépendent de la qualité des milieux (conchyliculture, pêche, baignade). 

SES MISSIONS 
> Aménager un territoire solidaire et durable

> Économiser et bien gérer la ressource en eau

> Veiller sur la qualité de l’eau et des milieux naturels

> Favoriser l’économie bleue du littoral

> Coordonner, évaluer l’action publique et innover

> Rendre le territoire moins vulnérable aux risques 

> Sensibiliser au respect des ressources et de l’environnement

> Prendre soin des cours d’eau

> Accompagner la transition alimentaire
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DANS LA DYNAMIQUE TERRITORIALE LOCALE 

2005
Création du SMBT

2008
Lancement du 
programme axe 4 
du FEP (2008-2014) 
précurseur du 
DLAL FEAMP

2012
Signature du Contrat 
de gestion intégrée 
du territoire de Thau 
2012-2018

2014
Approbation du SCoT 
de Thau et de son 
volet maritime valant 
SMVM 

Lancement  
de l’animation  
Natura 2000  
sur Thau

2016
Création du 
Groupe d’action 
locale pêche 
et aquaculture 
(Galpa)  
du territoire  
de Thau

2017
Création de Sète 
Agglopôle  
Méditerranée 
par fusion 
de la CCNBT  
et de la CABT

2016
Le SMBT  
devient  
structure  
porteuse  
du programme 
DLAL FEAMP 
(2016-2021)

2017
Le SMBT devient 
EPTB, Établissement 
public territorial  
de bassin 



DES PARTENAIRES 
POUR METTRE EN OEUVRE 
LA STRATÉGIE 
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2018
Approbation  
du SAGE  
de la lagune 
de Thau  
et l’étang  
d’Ingril

2020
Signature du Contrat  
de transition écologique 
(CTE) 

Création du Réseau 
d’Observation Lagunaire 
(ROL)

2021
Signature  
du contrat de filière 
conchylicole

Labellisation  
du Projet alimentaire 
de territoire (PAT)

Signature du Contrat 
de gestion intégrée 
et de transition  
écologique  
du territoire de Thau 
2020-2025

2022
Création  
de la plateforme 
BlueThauLab

Le SMBT est 
structure porteuse 
du DLAL FEAMPA 
2022-2027
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0 UN ORGANISME INTERMÉDIAIRE :  
LA RÉGION OCCITANIE 

20 STRUCTURES POUR SÉLECTIONNER 
LES PROJETS ET PILOTER LE PROGRAMME 
AU SEIN D’UN COMITÉ DÉDIÉ 
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PÊCHE CULTURES MARINES PUBLIC
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PUBLIC : 8 PRIVÉ : 12 FILIÈRES HALIEUTIQUES : 12



DES PARTENAIRES 
POUR METTRE EN OEUVRE 
LA STRATÉGIE 
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�������������������
������� ��
��� ���������� �������������������� ������������
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��������������£����������

����������̈ ����������������������
������������������������������������������������������������
����������������������������������������������������������
��������������������������������������������������������
���������������������������������������������������������
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LES ÉTAPES CLÉS DE LA CONCERTATION 

ACTIVITÉ DU GALPA

2016
Réalisation et dépôt 

de la candidature  
du Galpa de Thau  

et sa bande côtière

2017
Lancement  
du Galpa

2 comités  
de sélection,  
7 dossiers  
sélectionnés,  
7 programmés,  
106 réunions,  
3 groupes de travail 
thématiques (GTT)

2018
2 comités  
de sélection,  
4 dossiers  
sélectionnés,  
5 programmés,  
1 annulé,  
130 réunions, 
3 groupes  
de travail théma-
tiques (GTT),  
1 groupe de travail 
du CGITE

2019
2 comités  
de sélection,  
9 dossiers  
sélectionnés,  
8 programmés,  
122 réunions

3 groupes de travail 
thématiques (GTT), 
5 groupes de travail 
du CGITE

2020
2 comités  
de sélection,  
11 dossiers 
sélectionnés,  
10 programmés,  
1 annulé,  
150 réunions 
(et visios),  
1 groupe de travail 
thématique (GTT), 
2 groupes de travail 
du CGITE

2021
3 comités  
de sélection, 
11 dossiers  
sélectionnés,  
10 programmés,  
1 annulé,  
119 réunions  
(et visio)

Préparation 
 de la candidature : 
14 entretiens  
individuels,  
2 groupes de travail

Rédaction et dépôt 
de la nouvelle 
candidature DLAL 
FEAMPA

2022
Lancement  
du nouveau  
programme  
DLAL FEAMPA 
2022-2027
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2 15 PORTEURS DE PROJETS  
DIFFÉRENTS POUR ASSURER UN ÉQUILIBRE  
ENTRE LES FILIÈRES 
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37 PROJETS AU TOTAL DONT 11 PROJETS « PÊCHE » 
DONT 13 PROJETS 
« CULTURES MARINES »

DONT 13 PROJETS « MIXTES »
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SMBT  
(8 dont 5 animations)



DES PARTENAIRES 
POUR METTRE EN OEUVRE 
LA STRATÉGIE 
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DES COLLECTIVITÉS 
ENGAGÉES
DANS UNE MOBILISATION 
FINANCIÈRE PLURIELLE

DLAL FEAMP 
813 330€ / 41,77%

RÉGION OCCITANIE
382 537€ / 19,65%

DÉPARTEMENT 
DE L’HÉRAULT
201 029€ / 10,32%

INTERCOMMUNALITÉ 
(SAM/CAHM)
96 870€ / 5,01%

AUTOFINANCEMENT
453 314€ / 23,43%

41,77%

19,65%

10,32%

5,01%

23,43%

Financement 
des 37 projets 
(1,95 M€)

FINANCEMENT DES PROJETS DU GALPA THAU ET SA BANDE CÔTIÈRE 



DES PARTENAIRES 
POUR METTRE EN OEUVRE 
LA STRATÉGIE 
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4 DES COLLABORATIONS  
ENTRE GALPA OCCITANS 
POUR UNE STRATÉGIE 
DE FAÇADE

¨���������������������������������������������������������������������������������������������¬���������
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INTERGALPA VIDOURLE CAMARGUE (5) ÉTANG MER AUDE (7)
PYRÉNÉES  
MÉDITERRANÉE (2)
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UNE STRATÉGIE 
QUI A PORTÉ 
SES FRUITS :
LES RÉSULTATS

LES CHIFFRES CLÉS DE LA PROGRAMMATION 
DLAL FEAMP 2016-2021

11 37 9

41 15 813K€
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6

LES CHIFFRES CLÉS DE LA PROGRAMMATION DLAL 
FEAMP 2016-2021


¯��������������������§�������������������������������������������������������������ª������������«�¢���£�

RÉPARTITION DES 37 PROJETS PROGRAMMÉS PAR COÛT TOTAL ET PAR FICHE ACTION

������������������������������������������������������������������������
�¨��������������� 2,4 millions d’€�������������
�����������������������������������������������������������������������������������������������
��

�����°���������������������������	������®��������������������������������52 620 €��������������ª������«��

��������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������
����������������������¢��������������������������������������������������£����������������������������������������������
������������������¢��������
�������®£�

FICHES 
ACTION

NB DOSSIERS
VOTÉS EN CSP

MONTANT 
TOTAL PROJETS 
POUR 
L’INTERGALPA

DOSSIERS 
INTERGALPA

MONTANT 
PROJETS 
TERRITOIRE 
DE THAU

% DU BUDGET 
« THAU » 
PROGRAMMÉ

Fiche Action 1 � ����¡��� � ����¡��� ����¢

Fiche Action 2 �� ��£���£��� � �¤�£��� 42%

Fiche Action 3 ¡ ����£�¡� � �¤¡���¤� ����¢

Fiche Action 4� � ¡����¡� � �����¤� ���¢

Fiche Action 5 � ��¤����� ��¤����� ����¢

37 ���£��¤��� ¡ 1 947 079€

�

� ����������


�

�

�

FA5 
Animation 

FA4 
Coopération

FA3 
Communication, 
formation

FA2 
Innovation 

FA1 
Valeur ajoutée

�£
¥�
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�£
¥�
£�

�£
¥�
£�

�£
¥�
£�

�£
¥�
£�

�£
¥¤
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UNE STRATÉGIE 
QUI A PORTÉ 
SES FRUITS :
LES RÉSULTATS
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DÉTAILS 
DES RÉALISATIONS 
PAR FICHE ACTION 

DéFI 1
Augmenter la valeur ajoutée des produits locaux

DATE CSP
INTITULÉ  
DU PROJET

PORTEUR  

DE PROJET

MONTANT 
TOTAL  
PROJET

MONTANT  

PROJET 

THAU

FEAMP 
PROGRAM-
MÉ

RÉGION 
OCCITANIE

DÉPARTE-
MENT 34

SAM CAHM
AUTO- 
FINANCE-
MENT

MISE EN OEUVRE DE MÉTHODES DE TRANSFORMATION ET DE VALORISATION NOVATRICES

��§£�§�£�¤
������
�������
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�������
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��������� ¡������ ¡������ �£¢ �£¢� �£¢� �£¢�
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��§£�§�£��
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��������������
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������������
��
���������������
�����������


���¨�������� �����¡�� �����¡� �£¢ ��¢ ��¢ �£¢� �£¢�

OUTILS ET DÉMARCHES VISANT UNE MEILLEURE RECONNAISSANCE DE LA QUALITÉ DES PRODUITS ET DES SERVICES DES FILIÈRES HALIEUTIQUES

£�§£¡§�£�¤
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�����������
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����©�������
��
���	����ª

�������
�����«��¬
���	������
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���¡�£�� ���¡�£�� �£¢ ��¢� ��¢� ��¢� �£¢�

£�§£�§�£�£
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�������
©��������������
��������ª

�����	���� �������� ������� �£¢ �¤¢� ��¢ �£¢�

RENFORCEMENT ET DIVERSIFICATION DES CIRCUITS DE DISTRIBUTION DES PRODUITS DE LA PÊCHE ET DE LA CONCHYLICULTURE 

�£§£�§�£��
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£�§£�§�£��
�����������
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�������
������

���¨�������� ����£�� ����£��� �£¢ ��¢ ��¢ �£¢� �£¢�

TOTAL FA1 8 PROJETS 456 938€ 423 926€ 169 570€ 63 861€ 58 885€ 29 551€ 17 273€ 84 785€ 

40,00% 15,06% 13,89% 6,97% 4,07% 20,00%



B
IL

A
N

 D
L

A
L 

F
E

A
M

P
 2

0
16

-2
0

2
1�
��
��
�1

8

DéFI 1
Des projets permettant une meilleure valorisation  
des produits

PAR LA STABULATION ET LA MAÎTRISE DES FLUX MIS SUR LE MARCHÉ

PAR LA TRANSFORMATION DE PRODUITS  
PEU CONNUS DU GRAND PUBLIC DONC MAL VALORISÉS 
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PAR LA LABELLISATION 
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DéFI 1
Des projets prospectifs liés à l’économie circulaire

DéFI 1
Des projets prospectifs liés à l’économie circulaire

ÉCONOMIE  
CIRCULAIRE
ÉCONOMIE  

CIRCULAIRE

PRODUIT LOCAL ET CIRCULAIRE

DÉCHETS DE POISSONSDÉCHETS DE POISSONS

TRANSFORMATION EN ALIMENTSTRANSFORMATION EN ALIMENTS

PRODUCTION AQUACOLEPRODUCTION AQUACOLE

LES FILETS 
DE PÊCHE
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�������ª��������������������������������
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LA VALORISATION  
DÉCHETS 
ET COPRODUITS PÊCHE PROFESSIONNELLE



UNE STRATÉGIE 
QUI A PORTÉ 
SES FRUITS :
LES RÉSULTATS
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DéFI 2
Développer des pratiques  
novatrices  

ou innovantes  
dans les activités  
halieutiques 

DéFI 2
Développer des pratiques  
novatrices  

ou innovantes  
dans les activités  
halieutiques 

DATE CSP PROJET PORTEUR  
DE PROJET

MONTANT 
TOTAL  
PROJET

MONTANT  
PROJET 
THAU

FEAMP 
PROGRAMMÉ

RÉGION 
OCCITANIE

DÉPARTE-
MENT DE 
L’HÉRAULT

INTERCOM-
MUNALITÉ

AUTO- 
FINANCE-
MENT

PROJETS STRATÉGIQUES

��§£¡§�£�¡ ¨�� ��������������
���������
�����������������®����£�£� ���� �¡���£�� �¡���£� �£¢ �£¢� �£¢� �£¢�

£�§£�§�£�£ ���
������������������
����������������������� ���� �¤��¤¡��� �£¤��¤�� �£¢ �£¢ �£¢ �£¢�

��§£�§�£�� �������������������������
������������ ������ ��¤����� ����¡£�� �£¢ �£¢ �£¢�

��§£�§�£�¤
����
�����
�����
����
��
�®���
�������������
�

���	����

���	 ¯°±�²³±�� ¯°±�²³±�� ²²�°¢� ¯³�³¢ ¯³�³¢ ²²�³¢

ÉTUDES PROSPECTIVES ET EXPÉRIMENTATIONS

�¡§£�§�£�¡

��	���	����
�
�����������
���
������
������������
����������������
�����
�
�

���	���

��������� ¤��¤���� ¤��¤��� �£¢ �£¢� ��£¢� �£¢�

��§£�§�£��
�������´�����������
���
���
����
���
������
�
������������


��������� ��£������ ��£����� �£¢ �£¢� �£¢�
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��������������
�������������
�������������
����������

���� �������� ������� �£¢� �£¢� �£¢� �£¢�

�¡§£�§�£�¡
������������ ������
��������������
������
�

�����


���������� ����¡£��� �����¡� �£¢� �£¢� �£¢�

INNOVER POUR CONFORTER LES ACTIVITÉS

��§£�§�£�¤

�����������������������
�������������	�������������
������������������������
����	���

��������	¨�
����
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£�§£�§�£��
����¥���
������������
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�������¨����
���
��������������

��������� �£��¡��� �£���¤� �£¢� �£¢� �£¢�

��§£�§�£�� ���������
��������������
��
������
�����������
������� ������������ ���¡���� ���¡��� �£¢� �£¢ �£¢�

TOTAL FA2 13  
PROJETS 817 286€ 318 674€ 199 788€ 61 778€ 15 353€ 221 451€

39,00% 24,45% 7,56% 1,88% 27,10%
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DéFI 2
Des projets stratégiques 

STRATÉGIE CONCHYLICOLE  
ET CONTRAT DE FILIÈRE
�����������������
��������������������������������������������
¨������������������������
�������������������¡�����������������������������������������������������������������������������
�������������������������������������������������������������������������������������������������
���������������������������������������������������������������
�������������������������
�����������������������������������������������������������������������������������������������
������������������������������������������������������������������������������������������������
���������������������������������������������������
�����¨���������������������������������
�������������������������������������������������������������������������³���������
�����������������������������������������������������������������������������������������������
���������������������µ�������������������������������

SCHÉMA D’AMÉNAGEMENT 
DES ZONES CONCHYLICOLES 
��������������
��������������������������������³���������������������������������
�������������������������������������������������������������������������������������������
����������������������������������������������������������������������������������������
�����������������������������������������������������������������������������������������
��������������������������������������������������������������������³���������������������
�����������������������������������������������������������������������������������������������
����

STRATÉGIE 
PÊCHE
�����������������������������
�
�����������
���������������������������������
��������������������������������������������
��������������������������������������������
��������������������������������������
�������������������������������������������
��������������������������������������������
����������������������������������������������
���������������������������������������������������
���������������������������������������
������������������



UNE STRATÉGIE 
QUI A PORTÉ 
SES FRUITS :
LES RÉSULTATS
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DéFI 2
Des études prospectives

MYTILICULTURE
�����������������
�����������������������������������������������������������
����������������������������������������������������������������������������
������������

CAPATHAU
�������������­�������������
�������������
������������������������������������
�������������������������������������
�������������¢�����¡�­£�����������������
�������������������������������������
����������������������������������������
����������������������������������������������
��������������������������������������
�����������������

ROL
��������������
����������������������������
����������¢���£������������������������������
�����������������������������������������
����������������������������������������
�������¢��������������������������������������£�
����������������������������������������
���������³�������������������������������
�������������������������������������
�������������������­���������������������������
������������
���������������������������
����������������������������������������������
��������������������������������������������
������������������������

PROJET PATHOGÈNES
��������������
���������������������������������ª������������«����������
���������������������������������������������������������������������
�����������¬������������������¬�������������������������������������¡��
�
�����������������������������������������������������������������������������������
���������������������������������������������������������������������������������
¢����
�£�������������������������������������������������������������������
�������³�������
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DéFI 2
Des projets techniques et d’expérimentation 
transposables sur d’autres sites

NATIUSTRA
�������������������
��������������ª�����­�����«�
��������������������³����������������������
����������������������������������������
��������������������������������������������
��������������������������������������
������������������������������������������
������������������������������

ECO2
�������������������
��������������ª������¶�
������
�«�¢���������������������������������
������������£�����������������������������
���������������������������������������
��������������������������������������������������
��������������������������������������
�����������������������������������������
�����������������������������������
�����������������������������������������
�����������������������������¢���£��
����������������������������������­����������
�������������������������������������������
��������������������������������������
����������

MUGES
�������������������
��������������ª�
­���«�
��������������������������¢��������£������
���������������������������������������������
����������������������������������¢��������
����·���������£��������������������������
������������������������������������������
�������������������������������������
������������������������������������������������
����������������������������������������

CORELA
����������������������������������������
ª��������«���������������������������
��������������������������������������������
����������������������� �������������������
���������������������������������������
������������������������������������������
�����������������������������������
��������������������������������������������
�����������������������������������������
�����������������������������������������
��������������������������������������
���������������������������������������
¢������¯¯����������¯£�������������������������
���������������������������������������
����������������������������������������
�����������������������������������
�������������������������



UNE STRATÉGIE 
QUI A PORTÉ 
SES FRUITS :
LES RÉSULTATS
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DéFI 3
Faire connaître  
et mettre en valeur 

les métiers 
et les produits 

DATE CSP PROJET PORTEUR  
DE PROJET

MONTANT 
TOTAL  
PROJET

MONTANT  
PROJET 
THAU

DLAL 
FEAMP 
THAU

RÉGION 
OCCITANIE

DÉPARTE-
MENT DE 
L’HÉRAULT

SAM CAHM
AUTO- 
FINANCE-
MENT

OUTILS ET DÉMARCHES DE SENSIBILISATION AUTOUR DES MÉTIERS, POUR SUSCITER DES VOCATIONS

£�§£�§�£�£

������������
��
�
�����
��
������������������
�������������������
�����
��
��
����������


����� ���££¤� ���££¤� �£¢ �£¢� �£¢� �£¢ �£¢�

��§£�§�£��
����������������
��������
���������
�
���������������������
��

��������� �¤�£���� �¤�£��� �£¢ �£¢ �£¢ �£¢�

OUTILS ET ACTIONS DE COMMUNICATION SUR LES PRODUITS, LES MÉTIERS, LES BONNES PRATIQUES ET LES SAVOIR-FAIRE

��§£�§�£���

�����������
�����

����������
���������
�������
�
���
����
��
����������������
�������

���� ���¡���� �¡������ �£¢ �����¢ �����¢ �����¢ �£¢�

£�§£�§�£��

�����
����
��

����������
���
������
����
����
�
����������������
�������

���� ���£���� ���£���� �£¢ �£¢� �£¢ �£¢��
������

�£§£�§�£���

���������
���
������������
������
��������
�
�������
����
�����
�
�����������

�����	���� �����¡�� �����¡�� �£¢ �£¢� �£¢ �£¢ �£¢�

��§£¡§�£�¡�

¨�� ��������������
�����
��������
��
����������
�

������������
�

����� �����¤�� �����¤�� �£¢ �£¢� �£¢�

OUTILS ET DÉMARCHES DE COORDINATION INTER-FILIÈRES

��§£¡§�£�¡

µ	���
���������
������
��������
�
�������
�������
���
���������������

�������
���¨����	 �¤��¡��� �¤��¡��� �£¢ �����¢ �¤���¢ �£¢�

��§£�§�£�£

��������
�

�����
������������
��

�����
�����¥
�������
��������
�������������������
�������

������������
���	��� �¤£������ ����¡�� �£¢ �£¢� �£¢� �£¢�

�¡§£�§�£�¡

�������������
������
������¶����
����
���
��������
�
�������
�������
��

�«�¨���
��������� �������� �������� �£¢ �£¢ �£¢�

TOTAL FA3 9 PROJETS 431 069€ 279 687€ 111 875€ 52 140€ 22 738 32 591€ 2 101€ 58 242€ 

40,00% 18,64% 8,13% 11,65% 0,75% 20,82%



B
IL

A
N

 D
L

A
L 

F
E

A
M

P
 2

0
16

-2
0

2
1�
��
��
�2

6

DéFI 3
Doter le territoire et les organisations  

professionnelles de moyens de communication  
opérationnels et fédérateurs

HUÎTRES ET MOULES  
DE MÉDITERRANÉE
�����������������
����������������������������������������ª�¡����������
������
���
������������¶��������������������«���������������������������������
����������������������
���������������������������������������������������������������
����������������������������������������������������������������������������������
�������������������������������������������¢����������������������²�²���������£���
����������������������������������������������������������������������������¢��������
����������£�����������������������������������������������������������������������������
����������������������������������������������������������������������������
ª�������������������������������������«���������������������������������������­���
��
������������������������������������������������������������������������������
��������������������������
��¢¡��������������������
�����������������¡��������������£�

THAUMEDADDICT 
�����������������������������������������������������������������������������������������
��������������������¢¸����
��������£������������������������������������������������������
�����������������������������ª��������������«�����������������ª�������������������������������«�
�������������������������������������������������������������������������������������������
�������������������������������������������������������������������������������������������
����������� ��������������������������������������������

STAND  
SATHOAN
������������������¡���������������
ª������������������«�����������������������
����������������������ª���������������«�¢��
¦�
�������£��������������������������������������
ª���������������������«�����������������������
���������������������������������������������

RECETTES 
SCAPP
�����������������������������������
���������������������������������������
���������������������������������������
��
�������������������������������������������
����������������������������������������������
��������������������������������������
�������������������������������������
���������������������������¢����������
����������������������������������������
��������������������£����������������������
����������¢����������������������������£��



UNE STRATÉGIE 
QUI A PORTÉ 
SES FRUITS :
LES RÉSULTATS
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NOUVELLE 
VAGUE 
���������
���������������������������
���ª������������������������������
���������
����������������¢������£�«������������
��������������������������������������
���������������������������������������������
�����������­�������������������������������
���������������������������������������
��������������������������������������������
�����������������������������������
��������������������
�����������������

ARDAM  
COLLÈGE
��������������������������������������ª�������������������������������������«�����������
������������������������������������������������������������������� ���
�������������
������������������������������������¡�������
��������������������������������������
�����������������������������������������������������������������������������������������
���������������������������������������������������������������������������������������¢�����£��
�����������������������������������������������������������������������������������²����������
�������

�����������������������������������������������������������������������������
����������������������������������������������������������������������������
��������������������������������

DéFI 3
Des outils et démarches  

de sensibilisation 
autour des métiers,  
pour susciter des vocations
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DéFI 3
Disposer d’outils de sensibilisation autour des métiers 
et des produits à l‘échelle de l’Occitanie

Ouvrir aux pêcheurs et conchyliculteurs 
de nouvelles opportunités de diversification  
d’activités

L’ANCRE  
DES SAVOIRS 
�����������������������������������������������
����������ª���������������������«��������������
�������������������������������������������
�������������������������������������������
����������������������������������������
�������������������������������������������
�������������������������������������������
��������������������������������¦����������
�������������������������������������������
������������������������������������������������
������������������������������������������
�������������������������������������������
������������������������������������������
�������������������

LE LYCÉE  
DE LA MER 
������������������������������
����������������������������ª����������������«�
�������������������������������
�������������������������������������
����������������������������������������������
��������������������������������
���������������������������



UNE STRATÉGIE 
QUI A PORTÉ 
SES FRUITS :
LES RÉSULTATS
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DéFI 4
Coopérer
avec d’autres Galpa 

ORA MARITIMA
����������������
����������������ª��������������«�
�������������������������������������������
��������������������������
�����������������

�������������������������������������������
����������������������������������¢������£��
�������������������������������������������
����������������������������������������������
��������������������������������������������������
����������������������������������������������
������������������������������������������������
����������������������������������������������������
���������������������������������������� ��������
���������������������������������������������
��������������������������������������������������
���������������������������������������
��������������������������

��������������������������������������������
����������������������������������������������������
�����������������������������������������
�����������������������������������������
�����������������������������������������������
�������������������������������

GENS DE MER  
ET DE LAGUNES 
���������������
����������������������������³��������������������ª��������������
��������������«�����������������������������������������������������¯�������������
����������������������������������������������������������������������������������
������������������������������������������������������������������������������������
¬����������������������������������� �������������
�����������������������������������
��������������������������������������������������������������������������������������
���������������������������������������������������������������������������������
�����������������������������¢
��������������������������������������������������������
��������������������������������������������������£�

DATE CSP  PROJET PORTEUR  
DE PROJET

MONTANT 
TOTAL  
PROJET

MONTANT  
PROJET THAU

DLAL  
FEAMP 
 THAU

RÉGION  
OCCITANIE

DÉPARTEMENT 
DE L’HÉRAULT

AUTO- 
FINANCEMENT

��§£�§�£�¤ ����
�����
������������
 ���	 �£�£££� �£�£££� �£¢ ��¢ ��¢ �£¢�

��§£�§��££ ����������
�����������
 ���	 ������� ������� �£¢ �£¢ �£¢�

TOTAL FA4 2 PROJETS 68 355€ 34 177€ 13 038€ 7 468€

40% 19,07% 10,93% 20% 
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DéFI 5
Conduire une animation de terrain de 2017 à 2021

�������������������������������������������
�������������������������������������������
�������������������������������������������
���������������������������������������������
�����������������������Plus de 100  
réunions ou visioconférences  
par an ������������������������
�������������������������������������������
���������¢��������������£��������������
����������������������������������������������
�������������¢
	�£����������������������������������
����������������������������¢
�¨£���������������
���������������������������������������
��������������������������������������
�����������������������������������������
����������������������

�������������������������������������������
�����������������������������������������
�����������������������������������������������
�������������������������������������������
��������������������������������������������
�������������������������������
�������

����������������������������������������
��������������������������������������������
����������������������������������������
�����������������������������������������
�����������������������������������������������
���������������������������������������
����������������������������������������������
��������������������������������������
¢������������������������������������
��������������������������������������������
������������������������������������������������
�����������
������
������������������������
�������������������������������������������
������������������������£��

�����������������������������������������
����������������������������������
�����������������������������������������
����������������������������������
�����������
������������������������������������������
������������������������������������������������
����������������������������������������
�������������������������

 MONTANT  
PROJET THAU

DLAL  
FEAMP 
 THAU

RÉGION  
OCCITANIE

DÉPARTEMENT 
DE L’HÉRAULT

AUTO- 
FINANCEMENT

��������������

� ��¤����� �¤��¡�¤� ����¤�� �£���¤� ¤������

50% 15% 14% 21%

INFORMER ET ACCOMPAGNER

VALORISER 
LES  
RÉSULTATS 
DU  
PROGRAMME 
DLAL FEAMP
�����������������������������������������
�����������������������������
	����
���
�������������������������������������������
¢�������������������£���������������������
��������������������������������������
��������������������������������������
�������������������������������������
����������������������������������������������
���������������������������������������������
�������������������������������������
����������������������������������

������������������������������������������
������������������������������������������
������������������������������������������
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Paroles d’acteurs
issues des lettres de soutien pour la nouvelle candidature DLAL FEAMPA

�ª��������������������������
����
��������������������������������������
��������������������������������
���
������������������������������������
��������������������������������������������
������������������������������������������������
��������������������������������������������������
�������������������������������������������������������
������������������������������������������������
���������������������������������������������������
�������������������
����������������������������������«��

Patrice LAFONT, Président du CRCM

�ª�����������������������������������������
�������������������������������������������
�������������������������������������������
�������������������������������������������
����������������������������������������
���������������������������������������������
����������������������������������������������
�����������������������������������������������������
�������������������������
�������������«��

Béatrice PARY, Animatrice  
du Galpa de Thau, extrait du site du réseau 
national des Galpas français

ª��������������������������������
��������������������������������
����������������������������������
��������������������������������
�������������������
�����������������������������
��������������������
�������������������������
���������������� ������«��

Bernard PEREZ,  
Président du CRPMEM Occitanie

ª�������������������������������������������������������
������������������������
�������������������������
������������������������������������������������������
�������������������������������������������������
��������������������� ������������������������
���������������������������������������������
�����������������������������������������������������

�������������������������������������������������
��������������������������������������������������������«��

Alain VIDAL,   
Président du Comité de sélection  
et de pilotage du Galpa de Thau et sa bande 
côtière, Maire de Loupian

ª�����������������������������������������������������
����
�����������������������������������������������
������������������������������������������������
�������������������������������������������
����������������������������������������������������
����������������������������������������

�������������������������������������������������«��

Renaud DUPUY DE LA GRANRIVE,  
Directeur du milieu marin, ville d’Agde



SYNDICAT MIXTE DU BASSIN DE THAU
328 quai des Moulins - 34200 Sète - Tél. 04 67 74 61 60

contact@smbt.fr - www.smbt.fr - www.dlalbassindethau.fr
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